Konferencja ,,Gift Expo Sport”
Klub markq — marka produktem — produkt towarem
Warszawa, 8 wrzesnia 2010 r.

Wydarzenie towarzyszace Targom Upominkéw Reklamowych Gift Expo
Organizator: Miedzynarodowe Targi Poznariskie Sp. z 0.0.
Miejsce : Centrum Targowo-Kongresowe, ul. Marsa 56, Warszawa

Zatozenia

Stworzenie cyklu konferencji majacych na celu edukacje z zakresu efektywnego budowania wizerunku i zarzadzania klubem
sportowym. Przekazanie informacji o istniejgcych mozliwosciach rozwoju klubéw sportowych przy wykorzystaniu dostepnych
narzedzi z naciskiem na kreowanie wtasnego wizerunku.

Cele

- Zwiekszenie swiadomosci klubdw w kontekscie kreowania ich jako nowoczesnej marki przy matym wktadzie finansowym,
- podkreslenie znaczenia klubow sportowych dla ksztattu catej dyscypliny,
- edukacja z zakresu réznych mozliwosci pozyskiwania funduszy na budowe dobrze prosperujgcego klubu sportowego.

10:05 - 10:12
Powitanie uczestnikow konferencji
Tematy
10:15-10:40
1. (PROLOG) Zarzadzanie portfelem produktéow klubu sportowego

Prelegenci:
Dr Hab. Zygmunt Waskowski, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

10:45-11:45

2. Klub silny marka - narzedzia wykorzystywane do budowy wizerunku
a) Podstawowe elementy marki klubu (nazwa, logotyp, strdj, sala, materiaty promocyjne)
b) Internet — strona www jako gtéwna platforma komunikacji

c) Gadzetowe ,must have” —rola w kreowaniu wizerunku

Prelegenci:
(a) Marcin Rembacz, Sport Media Group
(b) Tomasz Pawluk-Jaszczuk, Agencja Interaktywna TION
(c) Bartosz Gorski , V-ce Prezes Klubu ASSECO RESOVIA RZESZOW

11:50 -12:20
Prezentacja Krajowej Izby Sportu.

Prelegenci:
Dorota Idzi, Krajowa lzba Sportu
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12:25-13:10

3. Kanaty promocji - nowoczesne srodki przekazu w stuzbie promocji
a) Media Elektroniczne — jak z nich korzystac (Internet, telewizja)
b) Nowatorskie narzedzia i proste rozwigzania (Portale spotecznosciowe, YouTube)

Prelegenci:
(a - telewizja) Magdalena Mackowiak, Sport Klub
(a,b) Jerzy Staruchowicz, Niezalezny doradca marketingu sportowego

13:10-13:40
PRZERWA KAWOWA
13:40 - 14:20

4. Przygotowanie oraz dystrybucja gadzetow
a) Jak wykreowac dobry gadzet
b) Kanaty dystrybucji - sprzedaz (gadzet - jak na tym zarobi¢)

Prelegenci:
(a) Maciej Chtodnicki, Niezalezny konsultant merchandisingu

(b) Zbigniew Grzeszczuk, Mid Ocean Brands (PIAP)

14:25 - 15:05
5. Budowa relacji klubu z kibicami
a) Doping kibicow fundamentem dobrze dziatajgcego klubu
b) Potrzeby kibicow — kreowanie wiezi z klubem
c) Dtugofalowe utrzymanie dobrych relacji z kibicami

Prelegenci:
(a) Michat Wojcik, Przedstawiciel Ogdlnopolskiego Zwiazku Stowarzyszenia Kibicow
(b,c) Marcin Kawka, Wiara Lecha

15:10-16:30

6. Nowoczesny klub silny miodziezg
a) Jak zwiekszy¢ zainteresowanie mfodziezy sportem
b) Jak dotrzeé¢ do mtodziezy — nowe technologie (Facebook, Youtube.com)

c) case - my-sport.com
d) Sport czescig popkultury

Prelegenci:
(a) dr Robert Sliwowski, Lech Poznan
(b) Marcin Nader, MaroonPoint
(c) Robert Rasinski, My Sport
(d) tukasz Lazarewicz, Widzew Lb6dz
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16:30-17:00
7. Ochrona znakéw towarowych - zabezpieczanie gadzetow sportowych
a) O czy muszg pamietac na co dzien kluby sportowe i producenci gadzetéw
b) Co trzeba wiedziec¢ z perspektywy przygotowan do UEFA EURO 2012™

Prelegenci:
Tomasz Zahorski , Koordynator Krajowy ds. wtasnosci intelektualnej , PL2012 Sp. z o.0.

Uwaga czasy wystgpien moqgg ulec zmianie

Pierwsza konferencja dedykowana jest przede wszystkim klubom i organizacjom sportowym. Temat Klub markqg —
marka produktem - produkt towarem rozpoczyna cykl prelekcji na temat skutecznego budowania przez kluby
wtlasnego wizerunku i pokazuje sposoby jego dalszej komunikacji. Podczas catodniowego programu nasi panelisci z
roznych dziedzin powiedzg jak efektywnie prowadzi¢ klub, jak zacheci¢ mtodziez do uprawiania sportu oraz jak na
swojej dziatalnosci zarobi¢. Podczas Konferencji uczestnicy bedg mogli obejrzeé¢ przygotowang z tej okazji wystawe
gadzetow sportowych. Poruszana tematyka to tylko niewielki wycinek z szerokiego zakresu dziatan promocyjnych
klubéw i jest doskonatym wstepem do kolejnych edycji konferencji Gift Expo Sport.

Sita catej dyscypliny opiera sie nie tylko w pojedynczych gwiazdach odnoszqcych sukcesy oraz jej obecnosci w
mediach, ale przede wszystkim jest ona w rekach klubow. Klubdw, ktdre szkolg mtodziez i rywalizujq ze sobq uczgc zasad
fair play. Realizujgc powyzszy program konferencji mamy wielkq nadzieje, ze posrednio przyczynimy sie do podniesienia
jakosci i sprawnosci dziatania organizacji sportowych funkcjonujgcych na terenie naszego kraju. Przekazana wiedza
pomoze ich organizatorom, trenerom, a takze wszystkim osobom, ktore je wspottworzqg w poznaniu zasad efektywnego
kreowania ich wtasnych unikalnych marek. Swobode rozwoju klubu daje stabilna sytuacja finansowa , ktdéra pozwala na
szkolenie mtodziezy i objawiajgcych sie mtodych talentéw, a co za tym idzie uzyskiwaniu spektakularnych sukcesow
sportowych na arenie polskiej i miedzynarodowe;.

Jako organizatorzy dotozymy wszelkich staran by wszystkie zagadnienia poruszone podczas konferencji zostaty
wtasciwie omdwione, a kazde wystgpienie niosto za sobg cenne wskazéwki, prezentowane nie przez teoretykow, lecz
osoby doswiadczone, dziatajgce w sporcie i odnoszgce sukcesy w kreowaniu wtasnej marki i budowaniu dobrze
prosperujacego klubu. JesteSmy gteboko przekonani o potrzebie edukacji i budowy swiadomosci znaczenia poprawnego
funkcjonowania klubow dla przysztosci kazdej z dyscyplin funkcjonujgcych w Polsce ze szczegdlnym naciskiem na sportu
uwazane za niszowe.

Konferencja bedzie towarzyszy¢ Targom Upominkéw Reklamowych Gift Expo, ktore odbedg sie w Warszawie
w dniach 7-9 wrzesnia 2010 w Centrum Kongresowo-Targowym przy ul. Marsa 56. Podczas targéw producenci,
importerzy i agencje promocyjne zaprezentujg szerokg game gadzetow sportowych. Jest to doskonata okazja aby
zapoznac sie z najnowszg ofertg, pozyska¢ nowe kontakty, inspiracje i pomysty na promocje i dodatkowe finansowanie
dziatalnosci swojego klubu.

Z powazaniem
Barbara Vogt
Dyrektor Targow Gift Expo 2010,
Miedzynarodowe Targi Poznariskie Sp. z o.0.
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